Bern, 21. Februar 2025

Ein neues Berner Buch zeigt, wie gewohnliche
Menschen zusammen gesellschaftliche Heraus-

forderungen angehen

Hohe Mieten, eintonige Arbeit oder soziale Ungleichheit. Im neuen Buch Community-
Branding beschreibt der Berner Designer Herr Blrli, wie Burger:innen gesellschaftliche
Herausforderungen mit neuen Arbeits-, Wohn- und Wirtschaftsmodellen angehen

und dabei auf Uberraschende Lésungen stossen. Ein Buch flir Zukunftgestalterinnen,

Pioniere und Gemeinschaftstierchen.

Ein Spaziergang durch Berns innovativen
Communities

Dieses Buch nimmt die Lesenden mit auf einen
Spaziergang durch Bern - durch Gassen, liber Briicken
und entlang der Aare, zu Orten, an denen gemein-
schaftliche Initiativen entstanden sind. Es erzahlt von
Menschen, die sich zusammentun, um neue Arbeits-
formen zu entwickeln, offene Werkstatten zu betreiben
oder mit gemeinschaftlich gefiihrten Betrieben eine
Alternative zur klassischen Arbeitswelt zu schaffen.

«Community-Branding - Von der Vision zum lebendigen
Wir» ist ein Sachbuch mit erzdhlerischem Charakter.
Anhand von drei realen Beispielen - dem Effinger
Coworking Space, Urbane Dérfer und Zehendermatteli im
Gliick - zeigt es, wie sich Menschen zusammenschliessen,
um ihr direktes Umfeld aktiv zu gestalten. Dabei
verbindet es persénliche Geschichten mit Werkzeugen fir
community-basierte Initiativen.

Community als Antwort auf Ohnmachtsgefiihle
In einer Zeit wachsender sozialer und wirtschaftlicher
Ohnmacht zeigt das Buch auf inspirierende Weise, dass
wir nicht auf politische oder wirtschaftliche Reformen
warten mussen, sondern bereits heute im Kleinen

Verdnderungen anstossen kdnnen. Das Buch liefert
konkrete Impulse zur Entwicklung lokaler Initiativen und
gemeinschaftsbasierter Projekte.

Ein Buch fiir Zukunftsgestalter:innen und alle,
die es werden wollen

Dieses Buch richtet sich an Menschen, die sich flr neue
Formen des Zusammenlebens und -arbeitens interes-
sieren — an Grunderinnen, Kreative, soziale Innovatoren,
engagierte Blrgerinnen und alle, die sich mit Fragen des
gesellschaftlichen Wandels beschaftigen. Ob in Nachbar-
schaften, Vereinen, Unternehmen oder Organisationen -
Community-Branding gibt wertvolle Impulse fir alle, die
Gemeinschaft aktiv gestalten méchten.
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Autor

Herr Biirli ist Unternehmer und Mitbetreiber des Effinger Cowor-
king Spaces - eines selbstorganisierten Okosystems aus Unter-
nehmerinnen und Kreativen. Beruflich begleitet er Unternehmen
wie die Schweizerische Post, die Migros Genossenschaft Aare
und Emmentaler bei ihren Markenauftritten. Seine Leidenschaft
gilt community-basierten Initiativen und sozialer Innovation.
Nebenbei unterrichtet er als Gastdozent an Schweizer Fach-
hochschulen im Bereich Nutzerforschung und Design. Er lebt mit
seiner Frau und seinem Sohn in Ostermundigen.
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